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1. Дидактические функции практических занятий в системе подготовки будущих бакалавров технологии

Практические занятия решают одну из важнейших задач дидактики — связь теории с практикой. При этой форме подготовки бакалавра могут быть практически учтены все изменения в программах, отражающие новые достижения в области науки и техники, а также методические рекомендации, построенные на изучении передового педагогического опыта. Практические занятия имеют большое воспитательное значение, способствуют развитию мышления и приобретению профессиональной уверенности у студентов.

Практические занятия призваны обеспечить реализацию комплекса целей и задач.

Цель практических занятий

Формирование у студентов знаний и умений по основам проектирования содержания и методики организации учебно-воспитательного процесса по предмету "Технология" в общеобразовательной школе и дополнительном образовании.

Задачи практических занятий Практические занятия направлены на развитие:

· способности к самостоятельному анализу состояния конкретной учебно-научной проблемы, к выполнению практического задания с обсуждением предлагаемых вариантов его решения;

· понимания студентами теоретических основ, на которых базируется данная практическая работа, связи теории с практикой;

· творческого мышления, творческих способностей и наблюдательности в ходе реальных образовательных процессов;

· умения анализировать и обобщать полученные результаты; делать логические выводы и находить им практическое применение;

· интереса к самостоятельному поиску, эксперименту, разработке дидактического и методического обеспечения образовательных программ;

· умения четко, точно, лаконично и грамотно формулировать свои мысли, участвовать в научной дискуссии;

· умения руководить познавательной деятельностью учащихся и направлять их интерес к технике, формировать рационализаторский подход к существующим технологиям;

· умения пользоваться учебной, научно-популярной и справочной литературой;

· умения подбирать аудиовизуальные средства обучения и дидактические материалы по конкретным темам проектируемых программ.

Таким образом, практические занятия способствуют развитию творческой самостоятельности студентов. Кроме того, у будущих педагогов формируются умения  по  разработке  учебных программ,  проектированию  образовательных процессов.

2. Рекомендации по оформлению практических работ

Конспект практических работ желательно составлять на листах формата А4. Их можно использовать во время учебных (педагогических) практик и в последующей педагогической работе.
Порядок оформления практических работ:

1. Дата выполнения.

2. Практическая работа № (записать номер).

3. Название работы.

4. Цель (записать цель работы).

5. Вопросы, на которые необходимо ответить, или задание преподавателя.

6. Ответы на вопросы или отчет по заданию.

7. Перечень использованной литературы (оформляется по установленным правилам).

         8. Вывод. Должен отражать результаты самостоятельной работы студента. Очень    ценно, если здесь будут отражены возникшие замечания и предложения по методике преподавания отдельных тем, разделов, по учебным материалам, литературе и т.д

3.  Практические  работы, их темы и объём в часах

Таблица 1

	Тема занятия
	Практ. работы/час

	1. Изучение причинных факторов и способов достижения цели в системе процесса прогрессивного управления качеством. Решение ситуационных задач.
	4

	2. Изучение подходов к обоснованию стратегий предпринимательства и проектированию цены, включая цену инновационных изделий
	4

	3. Разработка процедуры диагностики рынка на базе моделей дискретной и непрерывной случайной величины  для «оценок на выборках». Разработка бизнес-проекта предприятия малого бизнеса
	6

	4. Определение характеристик выборки рыночных цен и себестоимости при проектировании отпускной цены на товар
	4

	Итого по форме обучения
	18


                  4. Задания к практическим занятиям
Темы практических заданий (семинаров)
ПЗ-1-  Изучение причинных факторов и способов достижения цели в системе процесса прогрессивного управления. Решение ситуационных задач (4 часа)

ПЗ-2- Изучение подходов к обоснованию стратегий предпринимательства и проектированию цены, включая цену инновационных изделий (4 часа)

ПЗ-3- Разработка процедуры диагностики рынка на базе моделей дискретности непрерывной случайной величины для «оценок на выборках». Разработка бизнес-проекта предприятия малого бизнеса (6 часов)

ПЗ-4- Определение характеристик выборки рыночных цен и себестоимости при проектировании отпускной цены на изделия (услуги) (4 часа).

Темы и содержание практических занятий.

                                             Практическое занятие 1. (4 часа)

Тема. Изучение причинных факторов и способов достижения цели в системе процесса прогрессивного управления качеством. Решение ситуационных задач 
Цель занятия: сформировать у студентов умение использовать способы достижения цели в комплексной системе управления качеством.

Задачи:

- определить цели и задачи в круге мероприятий управления качеством (КУК);

- определить способы достижения целей.

Обсуждению подлежат следующие вопросы:

1. Проанализировать комплекс мероприятий в круге управления качеством.

2. Выявление причинных факторов процесса управления качеством.

3. Разработка системы процесса прогрессивного управления качеством.

4. Решение ситуационных задач
Форма отчета: разработанная студентом система управления качеством

Рекомендуемая литература: 
1. Беляевский, И.К.   Маркетинговое исследование:информация,анализ,прогноз : Учеб.пособие для вузов. - М. : Финансы и статистика, 2008. - 318,[2]с. : ил.

2.Менеджмент: Учеб.пособие для студентов вузов/Под ред.:В.В.Лукашевича,Н.И.Астаховой. - М. : ЮНИТИ, 2005. - 254,[1]с. : ил.

3. Основы менеджмента и маркетинга (текст): Учебно-методическое пособие / Авт.- сост. О.В. Бычкова; НовГУ, В. Новгород, 2007 — 40 с.

    Практическое занятие 2 (4 часа)

Тема. Изучение подходов к обоснованию стратегий предпринимательства и проектирования  цены, включая цену инновационных изделий.

Цель занятия: сформировать у студентов  знание и умение проектировать цены на изделия и услуги, используя научные подходы к менеджменту.

Задачи:

- провести выборки рыночных цен конкурентов;

- определить характеристики выборки рыночных цен конкурентов.

Обсуждению подлежат следующие вопросы:

1. Каким образом происходит процесс разработки стратегии ценообразования

2. В чем сущность основных методов определения цены.

3. В чем сущность количественного подхода к менеджменту.

Форма отчета: студент представляет данные выборок цен по результатам исследования рынка

Рекомендуемая литература:

1.       Беляевский, И.К.   Маркетинговое исследование:информация,анализ,прогноз : Учеб.пособие для вузов. - М. : Финансы и статистика, 2008. - 318,[2]с. : ил.

2. Менеджмент : Учеб.пособие для студентов вузов / Под ред.:В.В.Лукашевича,Н.И.Астаховой. - М. : ЮНИТИ, 2005. - 254,[1]с. : ил.

3 . Основы менеджмента и маркетинга (текст): Учебно-методическое пособие / Авт.- сост. О.В. Бычкова; НовГУ, В. Новгород, 2007 — 40 с.

                                            Практическое занятие 3 (6 часов)

Тема. Разработка процедуры диагностики рынка на базе дискретной и непрерывной случайной величин для «оценок на выборках». ». Разработка бизнес-проекта предприятия малого бизнеса
Цель занятия: сформировать у студентов  знания и умения  по разработке процедуры диагностики рынка для проектирования цены  по  выборкам и разработке бизнес-проекта предприятия малого бизнеса
 Задачи:

 - выявить числовые характеристики в законе распределения случайной величины
 ( Закон Гаусса ) для выборки рыночных цен конкурентов; 
- разработать бизнес-проект предприятия малого бизнеса.
Обсуждению подлежат следующие вопросы:

1. Какие использовать выборки для проектирования цены.

2. Как пользоваться выборками при анализе рынка.

3. Какое количество случаев сбора данных считается допустимым на выборках.

4. Какой коэффициент изменчивости вариации считается допустимым.

5. Графическое построение кривой распределения случайной величины

6. Разработка бизнес-проекта предприятия малого бизнеса
Форма отчета: студент представляет отчет по анализу выборок цен и себестоимости  изделий и  бизнес-проект предприятия малого бизнеса
Рекомендуемая литература:
1.     Беляевский, И.К.   Маркетинговое исследование:информация,анализ,прогноз : Учеб.пособие для вузов. - М. : Финансы и статистика, 2008. - 318,[2]с. : ил.
2. Менеджмент : Учеб.пособие для студентов вузов / Под ред.:В.В.Лукашевича,Н.И.Астаховой. - М. : ЮНИТИ, 2005. - 254,[1]с. : ил.

 3.   Основы менеджмента и маркетинга (текст): Учебно-методическое пособие / Авт.- сост. О.В. Бычкова; НовГУ, В. Новгород, 2007 — 40 с.

Практическое занятие 4 (4 часа) Семинар

Тема. Определение характеристик выборки рыночных цен и себестоимости изделий при проектировании отпускной цены на товар
Обсуждению подлежат следующие вопросы:

1. Определение характеристик выборочных цен и себестоимости изделия или услуги.

2. Основные вероятностные и статистические характеристики.

3. Определение среднеарифметических значений цены и себестоимости в выборках.

4. Определение среднеквадратичного отклонения цены и себестоимости в выборках.

5. Определение коэффициентов изменчивости вариации цены и себестоимости.

6. Статистическая обработка результатов событий, которые могут произойти и не произойти.

Форма отчета: защита студентами практико-аналитической работы.

Рекомендуемая литература:

1. Беляевский, И.К.   Маркетинговое исследование:информация,анализ,прогноз : Учеб.пособие для вузов. - М. : Финансы и статистика, 2008. - 318,[2]с. : ил.

2. Менеджмент : Учеб.пособие для студентов вузов / Под ред.:В.В.Лукашевича,Н.И.Астаховой. - М. : ЮНИТИ, 2005. - 254,[1]с. : ил.

3. Основы менеджмента и маркетинга (текст): Учебно-методическое пособие / Авт.- сост. О.В. Бычкова; НовГУ, В. Новгород, 2007 — 40 с.             

Дополнительная  литература для выполнения практических заданий.

1. Панкрухин, А.П.   Маркетинг : Учеб. / Гильдия маркетологов. - 3-е изд.,стер. - М. : Омега-Л, 2005. - 654,[1]с. : ил.

2. Основы менеджмента и маркетинга (текст): Учебно-методическое пособие / Авт.- сост. О.В. Бычкова; НовГУ, В. Новгород, 2007 — 40 с.

3. Акулич И.Л. Маркетинг: основы теории и практики: Учебник /И.Л. Акулич.- М: Высшая школа, 2004

4. Басовский Л.Е. Маркетинг: Курс лекций. - М.: ИНФРА, 2003. - 219 с.

5. Беляев В.Н. Маркетинг: Основы теории и практики: Учебник / В.Н. Беляев — М: КонРус, 2005

6. Вступившим в предпринимательство — проектирование предпринимательской деятельности Методическое руководство /Авторы Н.И.Страбахин, О.В.Бычкова; НовГУ- В. Новгород, 1997.- 26 с. 2.

7. Котлер Ф. Маркетинг. Менеджмент: Учебник / Ф. Котлер- Спб: Питер, 2005

8. Лебедев О.Т., Каньковская А.Р. Основы менеджмента / Учебное пособие под ред. О.Т.Лебедева. Издательство 2-ое, дополненное.- Спб.: ИД «М и М», 1998.- 192 с.

9. Бычкова О.В. Основы менеджмента и маркетига: Курс лекций. - Новгород, НовГУ, 2003- 34 с.

10. Вступившим в предпринимательство - проектирование предпринимательской деятельности: Методическое руководство / Авт. Н.И.Страбахин, О.В.Бычкова. -Новгород: НовГУ, 1997.

11. Тиньков В.Н. Практический маркетинг: Учебное пособие /В.Н.Слиньков. Киев: КНТ, 2005

