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Пояснительная записка
Методические рекомендации по оценке качества подготовки обучающихся, являющиеся составной частью учебно-методического комплекса по дисциплине «Дизайн и рекламные технологии» составлены в соответствии с:

1. Федеральным государственным образовательным стандартом  по  специальности 54.02.01 Дизайн (по отраслям);
2. Рабочей программой учебной дисциплины;
3. Положением о планировании и организации самостоятельной работы студентов колледжей МПК НовГУ

Методические рекомендации включают внеаудиторную работу студентов, предусмотренную рабочей программой учебной дисциплины в объеме 15 часов.

Формами внеаудиторной самостоятельной работы являются:

· Работа с конспектами лекций, научной, справочной и другой литературой, а также иными текстами и документами;

· Использование средств Интернет для подборки аналогового визуального ряда;

· Выполнение графической работы.

В результате выполнения самостоятельной работы обучающийся должен знать:
- цели, задачи и средства рекламной деятельности;

- способы и методы организации рекламной деятельности на предприятии;

- основные виды рекламы;

- выразительные средства рекламы.


В результате выполнения самостоятельной работы обучающийся должен уметь:
- определять оптимальный набор рекламных средств для конкретной рекламной акции;

- составлять план подготовки и проведения презентации, рекламной акции;

- анализировать различные виды рекламной продукции;

- ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности;

- выполнять эскизы с использованием различных графических средств и приемов;
- разрабатывать колористическое решение рекламного продукта.
2.2 Тематический план и содержание учебной дисциплины «Дизайн и рекламные технологии» 

	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные и практические работы, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работ (проект)
	Объем часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	Раздел 1 
Виды, формы и правила создания рекламы
	
	
	

	Тема 1.1
Понятие рекламы, ее классификация
	Содержание учебного материала
	4
	1

	
	1.Понятийный аппарат в сфере рекламы

2. История возникновения и развития рекламы

3.Связь рекламы с различными науками и сферами деятельности. Классификация рекламы
4. Требования к рекламе
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся: Тема – Подбор визуального ряда вариантов исторических аналогов печатной рекламы
	1
	

	Тема 1.2
Социально-психологические основы рекламы
	Содержание учебного материала
	2
	1

	
	1. Социально-психологические основы рекламной деятельности

2. Модель покупательского поведения
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся: Тема – Подбор аналогового ряда рекламных текстов (слоганов) с различной эмоционально-смысловой нагрузкой
	1
	

	Тема 1.3
Язык рекламы
	Содержание учебного материала
	4
	2

	
	1. Рекламные средства и основные признаки классификации рекламных средств.

2. Выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы.

3. Выбор рекламных средств
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся: Тема – составить схему «Язык рекламы»
	1
	

	Тема 1.4
Основы разработки рекламных текстов
	Содержание учебного материала
	4
	2

	
	1. Основные изобразительные элементы «текстовых» рекламных материалов

2. Речевое воздействие в рекламе 

3. Рекламный текст: его цели, задачи, правила создания

4. Рекламный слоган: его цели, функции и правила создания
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся: Тема – Подобрать аналоговый ряд рекламных текстов и слоганов различного целевого назначения и различного художественно-графического оформления.
	2
	

	Контрольная работа по темам раздела 1
	2
	

	Раздел 2
 Семиотика и стилистика в рекламе
	
	
	

	Тема 2.1

Рекламные коммуникации и знаковые системы 
	Содержание учебного материала
	2
	2

	
	1. Семиотика в рекламе и ее семиотический анализ

2. Троп и тропологический анализ рекламных сообщений
3. Специфика рекламных носителей в соответствии с видом рекламного носителя
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся: Тема – Произвести тропологический анализ 5 рекламных сообщений
	2
	

	Тема 2.2

Копирайтинг и технология «step-by-step»

	Содержание учебного материала
	4
	2

	
	1. Специфика языка аудиальной, визуальной и печатной рекламы
2. Сценарий. Слоган. Рекламное сообщение 
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся: Тема – Придумать варианты рекламных слоганов для различных товаров (услуг)
	2
	

	Раздел 3
 Процесс проектирования и технологии производства рекламного продукта
	
	
	

	Тема 3.1

Проектирование рекламной компании
	Содержание учебного материала
	4


	2

	
	1. Рекламная кампания, ее цели и целевые групп, разновидности РК
2. Планирование рекламной кампании. 
3. Выбор рекламных средств и носителей РК.
4. Креатив в рекламе

5. Фирменный стиль как цель рекламной компании: понятие ФС, требования и основные элементы ФС
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся: Тема – Подбор визуального ряда различных вариантов фирменного стиля
	2
	

	Тема 3.2

Производство рекламного продукта
	Содержание учебного материала
	4
	2

	
	1. Технологии производства рекламы: печатной, наружной, телевизионной, Интернет рекламы и др.

2. Выставки, ярмарки, презентации, PR компании. 
3. Коммерческая, психологическая, социальная эффективность рекламы, методы ее определения.
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся: Тема – Подбор визуального ряда различных вариантов рекламных презентаций и PR компаний
	2
	

	Контрольная работа по темам разделов 2, 3
	2
	

	Раздел 4 
Дизайн в рекламе
	
	
	

	Тема 4.1

Композиция в дизайне рекламы
	Содержание учебного материала
	4
	2

	
	1. Роль композиции в успешности рекламного обращения 
2. Разновидности и отличительные особенности композиции: плоскостная, объёмно-пространственная, глубинно-пространственная

3. Основные принципы построения композиции
4. Важность грамотной организации выставочного стенда
5. Основные требования к дизайну рекламных материалов и особенности их размещения
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся: Тема – Выполнить эскиз выставочного рекламного стенда
	2
	

	
	Всего:
	51
	


Для характеристики уровня освоения учебного материала используются следующие обозначения:

1. – ознакомительный (узнавание ранее изученных объектов, свойств); 

2. – репродуктивный (выполнение деятельности по образцу, инструкции или под руководством)

3. – продуктивный (планирование и самостоятельное выполнение деятельности, решение проблемных задач)
Содержание самостоятельной работы

Раздел 1 Виды, формы и правила создания рекламы
Тема 1.1 Понятие рекламы, ее классификация
Объем учебного времени: 1 час

Вид самостоятельной работы: внеаудиторная

Цели: 
· Обобщение и систематизация изученного материала
· Развитие исследовательских и творческих способностей

Основные результаты самостоятельной работы:

Студент должен уметь:
· Работать с визуальными и текстовыми материалами

· Анализировать текстовые и цифровые источники информации

Студент должен знать:

· Исторические этапы развития рекламы на примере визуального ряда вариантов исторических аналогов печатной рекламы
Содержание задания: Подбор визуального ряда вариантов исторических аналогов печатной рекламы. Работа выполняется на листах форматом А4, на которых необходимо разместить изображения исторических аналогов печатной рекламы в количестве 10 – 15 штук. Листы распечатываются и вкладываются в папку. 
Сроки выполнения задания: 1 неделя (к следующему занятию)

Формы контроля: проверка собранного материала в распечатанном виде. При необходимости преподаватель может потребовать цифровой вариант изображений (мобильный носитель информации)

Требования к результатам работы:
· вариативность и художественно-композиционная разнообразность собранного материала;

· творческий и самостоятельный подход;

· аккуратность в выполнении работы.
Критерии оценки:
· Работа оценена на «отлично», когда выполнены все указанные выше требования.

· Работа оценена на «хорошо», когда допущены незначительные отклонения от требований, или не выполнено одно из вышеуказанных требований.

· Работа оценена на «удовлетворительно», когда не соблюдены два требования.

· Работа не зачтена, если нарушены все требования к работе.

Тема 1.2 Социально-психологические основы рекламы
Объем учебного времени: 1 час

Вид самостоятельной работы: внеаудиторная

Цели: 

· Обобщение и систематизация изученного материала

· Развитие исследовательских и творческих способностей

Основные результаты самостоятельной работы:

Студент должен уметь:
· Работать с визуальными и текстовыми материалами

· Анализировать текстовые и цифровые источники информации

Студент должен знать:

· Социально-психологические аспекты рекламной деятельности
Содержание задания: Подбор аналогового ряда рекламных текстов (слоганов) с различной эмоционально-смысловой нагрузкой. Работа выполняется на листах форматом А4, на которых необходимо разместить требуемые рекламные тексты в количестве 10 – 15 штук. Текстовая информация может быть как напечатана, так и вырезана из печатного носителя и приклеена на листы. Листы вкладываются в папку. 
Сроки выполнения задания: 1 неделя (к следующему занятию)


Формы контроля: проверка собранного материала в распечатанном виде. При необходимости преподаватель может потребовать цифровой вариант изображений (мобильный носитель информации)

Требования к результатам работы:

· вариативность и художественно-композиционная разнообразность собранного материала;

· творческий и самостоятельный подход;

· аккуратность в выполнении работы.
Критерии оценки:

· Работа оценена на «отлично», когда выполнены все указанные выше требования.

· Работа оценена на «хорошо», когда допущены незначительные отклонения от требований, или не выполнено одно из вышеуказанных требований.

· Работа оценена на «удовлетворительно», когда не соблюдены два требования.

· Работа не зачтена, если нарушены все требования к работе.

Тема 1.3 Язык рекламы
Объем учебного времени: 1 час

Вид самостоятельной работы: внеаудиторная

Цели: 

· Обобщение и систематизация изученного материала

· Развитие исследовательских и аналитических способностей

Основные результаты самостоятельной работы:

Студент должен уметь:
· Работать с лекционным материалом, а также иными визуальными и текстовыми материалами

· Анализировать текстовые и цифровые источники информации

Студент должен знать:

· Выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы
· Принципы выбора рекламных средств 

Содержание задания: Составить схему «Язык рекламы». Работа выполняется на листах форматом А4 в ручную или при помощи компьютера. Листы со схемой вкладываются в папку. 
Сроки выполнения задания: 1 неделя (к следующему занятию)


Формы контроля: Проверка схемы.


Требования к результатам работы:

· логичность, структурированность и считываемость представленного материала;

· творческий и самостоятельный подход;

· аккуратность в выполнении работы.
Критерии оценки:

· Работа оценена на «отлично», когда выполнены все указанные выше требования.

· Работа оценена на «хорошо», когда допущены незначительные отклонения от требований, или не выполнено одно из вышеуказанных требований.

· Работа оценена на «удовлетворительно», когда не соблюдены два требования.

· Работа не зачтена, если нарушены все требования к работе.

Тема 1.4 Основы разработки рекламных текстов
Объем учебного времени: 2 часа
Вид самостоятельной работы: внеаудиторная

Цели: 

· Обобщение и систематизация изученного материала

· Развитие исследовательских и творческих способностей

Основные результаты самостоятельной работы:

Студент должен уметь:
· Работать с визуальными и текстовыми материалами

· Анализировать текстовые и цифровые источники информации

Студент должен знать:

· Социально-психологические аспекты рекламной деятельности

Содержание задания: Подобрать аналоговый ряд рекламных текстов и слоганов различного целевого назначения и различного художественно-графического оформления. Работа выполняется на листах форматом А4, на которых необходимо разместить требуемые рекламные тексты в количестве 10 – 15 штук. Рекламные тексты и слоганы могут быть вырезаны из печатного носителя и приклеены на листы или могут быть представлены в виде цифровых изображений из сети Интернет. Листы вкладываются в папку. 
Сроки выполнения задания: 1 неделя (к следующему занятию)


Формы контроля: проверка собранного материала в распечатанном виде. При необходимости преподаватель может потребовать цифровой вариант изображений (мобильный носитель информации)

Требования к результатам работы:

· вариативность и художественно-композиционная разнообразность собранного материала;

· творческий и самостоятельный подход;

· аккуратность в выполнении работы.
Критерии оценки:

· Работа оценена на «отлично», когда выполнены все указанные выше требования.

· Работа оценена на «хорошо», когда допущены незначительные отклонения от требований, или не выполнено одно из вышеуказанных требований.

· Работа оценена на «удовлетворительно», когда не соблюдены два требования.

· Работа не зачтена, если нарушены все требования к работе.
Раздел 2 Семиотика и стилистика в рекламе
Тема 2.1 Рекламные коммуникации и знаковые системы
Объем учебного времени: 2 часа
Вид самостоятельной работы: внеаудиторная

Цели: 

· Обобщение и систематизация изученного материала

· Развитие аналитических способностей

Основные результаты самостоятельной работы:

Студент должен уметь:
· Работать с лекционным материалом

· Анализировать текстовые источники информации

Студент должен знать:

· Троп и тропологический анализ рекламных сообщений
Содержание задания: Произвести тропологический анализ 5 рекламных сообщений. Работа выполняется на листах форматом А4. Рекламные сообщения выбираются студентом самостоятельно или (при необходимости) совместно с преподавателем. Листы с заданием вкладываются в папку. 
Сроки выполнения задания: 1 неделя (к следующему занятию)


Формы контроля: Проверка задания.


Требования к результатам работы:

· логичность и правильность представленного материала;

· самостоятельный подход;

· аккуратность в выполнении работы.
Критерии оценки:

· Работа оценена на «отлично», когда выполнены все указанные выше требования.

· Работа оценена на «хорошо», когда допущены незначительные отклонения от требований, или не выполнено одно из вышеуказанных требований.

· Работа оценена на «удовлетворительно», когда не соблюдены два требования.
· Работа не зачтена, если нарушены все требования к работе.
Тема 2.2 Копирайтинг и технология «step-by-step»

Объем учебного времени: 2 часа

Вид самостоятельной работы: внеаудиторная

Цели: 

· Обобщение и систематизация изученного материала

· Развитие аналитических и творческих способностей

Основные результаты самостоятельной работы:

Студент должен уметь:
· Работать с лекционным материалом

· Анализировать текстовые и визуальные источники информации

Студент должен знать:

· Специфику языка визуальной и печатной рекламы

· Роль слогана в рекламе и принципы их составления
Содержание задания: Придумать варианты рекламных слоганов для различных товаров (услуг) Работа выполняется на листах форматом А4. Предложенные слоганы распечатываются на листе в любом текстовом редакторе или записываются вручную. Листы с заданием вкладываются в папку. 
Сроки выполнения задания: 1 неделя (к следующему занятию)


Формы контроля: Проверка задания.


Требования к результатам работы:

· логичность и правильность представленного материала;

· творческий и самостоятельный подход;

· аккуратность в выполнении работы.
Критерии оценки:

· Работа оценена на «отлично», когда выполнены все указанные выше требования.

· Работа оценена на «хорошо», когда допущены незначительные отклонения от требований, или не выполнено одно из вышеуказанных требований.

· Работа оценена на «удовлетворительно», когда не соблюдены два требования.
· Работа не зачтена, если нарушены все требования к работе.
Раздел 3 Процесс проектирования и технологии производства рекламного продукта
Тема 3.1 Проектирование рекламной компании
Объем учебного времени: 2 часа

Вид самостоятельной работы: внеаудиторная

Цели: 

· Обобщение и систематизация изученного материала

· Развитие исследовательских и творческих способностей

Основные результаты самостоятельной работы:

Студент должен уметь:
· Работать с визуальными и текстовыми материалами

· Анализировать текстовые и цифровые источники информации

Студент должен знать:

· принципы выбора рекламных средств и носителей рекламной компании

· понятие фирменного стиля, требования и основные элементы фирменного стиля

Содержание задания: Подбор визуального ряда различных вариантов фирменного стиля Работа выполняется на листах форматом А4, на которых необходимо разместить визуальную подборку различных вариантов оформления фирменного стиля. Подборка изображений в количестве 15 – 20 штук может быть вырезана из печатного носителя и приклеена на листы или может быть представлена в виде цифровых изображений из сети Интернет. Листы вкладываются в папку. 
Сроки выполнения задания: 1 неделя (к следующему занятию)


Формы контроля: проверка собранного материала в распечатанном виде. При необходимости преподаватель может потребовать цифровой вариант изображений (мобильный носитель информации)

Требования к результатам работы:

· вариативность и художественно-композиционная разнообразность собранного материала;

· творческий и самостоятельный подход;

· аккуратность в выполнении работы.
Критерии оценки:

· Работа оценена на «отлично», когда выполнены все указанные выше требования.

· Работа оценена на «хорошо», когда допущены незначительные отклонения от требований, или не выполнено одно из вышеуказанных требований.

· Работа оценена на «удовлетворительно», когда не соблюдены два требования.

· Работа не зачтена, если нарушены все требования к работе.

Тема 3.2 Производство рекламного продукта
Объем учебного времени: 2 часа

Вид самостоятельной работы: внеаудиторная

Цели: 

· Обобщение и систематизация изученного материала

· Развитие исследовательских и творческих способностей

Основные результаты самостоятельной работы:

Студент должен уметь:
· Работать с визуальными и текстовыми материалами

· Анализировать текстовые и цифровые источники информации

Студент должен знать:

· принципы оформления различных рекламных презентаций и PR компаний
Содержание задания: Подбор визуального ряда различных вариантов рекламных презентаций и PR компаний Работа выполняется на листах форматом А4, на которых необходимо разместить визуальную подборку различных вариантов оформления фирменного стиля. Подборка изображений в количестве 15 – 20 штук может быть вырезана из печатного носителя и приклеена на листы или может быть представлена в виде цифровых изображений из сети Интернет. Листы вкладываются в папку. 
Сроки выполнения задания: 1 неделя (к следующему занятию)


Формы контроля: проверка собранного материала в распечатанном виде. При необходимости преподаватель может потребовать цифровой вариант изображений (мобильный носитель информации)

Требования к результатам работы:

· вариативность и художественно-композиционная разнообразность собранного материала;

· творческий и самостоятельный подход;

· аккуратность в выполнении работы.
Критерии оценки:

· Работа оценена на «отлично», когда выполнены все указанные выше требования.

· Работа оценена на «хорошо», когда допущены незначительные отклонения от требований, или не выполнено одно из вышеуказанных требований.

· Работа оценена на «удовлетворительно», когда не соблюдены два требования.

· Работа не зачтена, если нарушены все требования к работе.

Раздел 4 Дизайн в рекламе
Тема 4.1 Композиция в дизайне рекламы
Объем учебного времени: 2 часа

Вид самостоятельной работы: внеаудиторная

Цели: 

· Обобщение и систематизация изученного материала

· Развитие исследовательских и творческих способностей

Основные результаты самостоятельной работы:

Студент должен уметь:
· Работать с визуальными и текстовыми материалами

· Анализировать текстовые и цифровые источники информации

· Воплощать дизайнерские идеи при помощи художественно-графических средств или компьютерных технологий 

Студент должен знать:

· основные принципы построения композиции;

· роль композиции в грамотной организации выставочного стенда;

· основные требования к дизайну рекламных стендов и особенности их размещения

Содержание задания: Выполнить эскиз выставочного рекламного стенда. Работа выполняется на листе форматом А3. Лист должен содержать эскиз рекламного стенда фронтально и пример расположения стенда в среде с текстовыми пояснениями. Лист выполняется в цвете, в технике ручной графики или при помощи графических редакторов на компьютере.
Сроки выполнения задания: 1 неделя 


Формы контроля: проверка графического задания. При необходимости преподаватель может потребовать цифровой вариант изображений (мобильный носитель информации)

Требования к результатам работы:

· логичность и правильность исполнения задания;

· художественно-композиционное решение рекламного стенда и всего эскиза в целом;
· творческий и самостоятельный подход;

· аккуратность в выполнении работы.
Критерии оценки:

· Работа оценена на «отлично», когда выполнены все указанные выше требования.

· Работа оценена на «хорошо», когда допущены незначительные отклонения от требований, или не выполнено одно из вышеуказанных требований.

· Работа оценена на «удовлетворительно», когда не соблюдены два требования.

· Работа не зачтена, если нарушены все требования к работе.
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Периодические издания:

1. Городской он-лайн журнал о рекламе http://adlife.spb.ru/ 

2. Журнал «Новости рекламы» www.новости-рекламы.рф
3. Журнал «Рекламные идеи» advi.ru
4. Журнал «Мир этикетки» labelworld.ru
5. Журнал «Реклама. Теория и практика» grebennikov.ru
6. Журнал «Время рекламы» rusba.ru
Интернет-ресурсы:
1. http://www.e-text.ru/jurnal/urnalj.html Каталог журналов о рекламе

2. http://www.advesti.ru/publish/design/nelson/ Статья «Дизайн рекламы»
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