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Квалификация - МАГИСТР 
< г 249 

УЧЕБНЫЙ ПЛАН 22. 8 20.2. 
® - == 

Тип(ы) задач профессиональной деятельности - по направлению подготовки «9 \ р 
5 

организационно-управленческий; 38.04.02 Менеджмент 

предпринимательский: направленность (профиль) Цифровой маркетинг 

научно-исследовательский Год приема 2024 

Календарный учебный график на нормативный срок обучения 

Сентябрь Октябрь Ноябрь Декабрь Январь Февраль Март Апрель Май Июнь Июль Август _ | Сводные данные по бюджету времени 

24| 56| 78| 910] п | 12| 13| 14| 15| 16| 17 | 18| 19| 20| 21| 22| 23 | 24 | 25| 26| 27| 28 | 29 | 30 | 31 | 32|| 33 | 34| 35 | 36| 37 | 38| 39| 40 | 41 | 42| 43| 44 | 45 | 46] 47| 48 | 49 | 50| 51| 52 (в неделях) 

‘я в 
а. Ее «||. 

оч = [1 
реа аа [ев [а [07| [по [ааа |8 [15| 22 29| 8 [15122 [29| 9 | |128 [9 а |288 [25 [2 [9 |161 23 [3016 | 13| 20| 2711 | 13 201271 3 | 10] 17124]; 5 ®| 5 Е На д 

5 ‘3 а о В. я Е 2. 5 о 

ВЕ ЕЕ Е| 38 
7 | 14| 21 [28| 5 | 12| 19 [26| 2 [9 [16| 23 [30 7 [14 [21 [28 [за 7 [14 [21| 28| 6 | 13| 20 27| 6 | 13 [20] 27| з | 1017 [24] 1 [8 | 15| 22 [29| $ | 12| 19 | 26 | 36 | 12 | 19 | 262 [9 [16] 23 ЦЕ ЗЕ & МЕ Ем 

ВЕ я 
С - [а 

12345678901 12 13 14 15 16 17 13 123456789 0Ии 12 13 4 1516 18 = 

[|| ууу уу У|У|У|У[У| бзач.ед. | у[у|у|у 
1 э|э|э|к э|э| эк] к к] к] к] к] к|к|Й 37 6 | 6* | 4* 9 | 52 

у|у|Уу|Уу|У|У|У| Ззач.ед. |у|у|у|у|у|У х|х|х|х|х|х| х| бзач.ед. |х|х|х|х|х|х|х 

У|У|У|У|У | ] Ззачеед. |у|у|у|У У| У] У|У| Ззач.ед. |у 
2 ы э|э|э|к эп пп пп] п|А|в|в|в|в|к] к] к] кк] к] кк 29 4 | 4* [6+8*| 4 |9 | 52 
ххх бзач.ед. [х| ххх] х|х х|х|х бзач.ед. [хх 

Всего 66 | 10 | 10* [6412] 4 | 18 | 104 

1. Примечание: при расчете продолжительности обучения и каникул в указанную продолжительность не входят нерабочие праздничные дни, которые указаны в календарных учебных графиках на 

текущий учебный год. Осуществление образовательной деятельности по образовательной программе в нерабочие праздничные дни не производится. 

2. Условные обозначения: э - СРС и период проведения промежуточной аттестации (экзаменационная сессия); у - практика учебная; х - практика производственная; п - практика преддипломная; 

* - практика в распределенном режиме: к - каникулы; в - подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы; А - ликвидация академической задолженности; ы 

П - каждый семестр разбивается на 2 цикла.



—_ Объем контактной работы (час) Распределение по семестрам зач.ед./часов 

. 5 = я риды о контактной (аудиторной) работы 

8 Наименование блоков, я Я .. О 

з дисциплин (модулей) о |6 авяхийХ иелиочия 5. я 
а Е |3 ауд. СРС |О |+ |5 1 курс 2 курс 3 курс 4 курс 
я о не 10 на 

8 Е ЛЕК| ПЗ | ЛР р: 5 1 2 3 4 5 6 я 8 

Е. ри [2] сем | сем | сем | сем | сем | сем | сем | сем 

Б1 Дисциплины (модули) 72, 918 | 360 | 153 | 405 | 0 1111 1674127 07| 18 144|21 162] 6 |45 

Юбязательная часть 21 270 | 108 | 36 |126| 0 |33 486 |21 162 

Б1.0.1 Теория и методология научных исследований в 6 81 36 9 36 0 9 135 |6 |45 

маркетинге экз 

Б1.0.2 Стратегии развития цифрового маркетинга 6 81 36 9 36 0 9 135 |6 |45 

экз 

Б1.0.3 Маркетинговый анализ рынка 6 81 36 9 36 0 9 135 |6 |45 

экз 

Б1.0.4 Проектный менеджмент 3 27 9 18 0 6 81 |3 |27 

дз 

Часть, формируемая участниками 51 648 | 252 | 1171 2791 0 | 78 1188] 6 |45 |18 144] 21 162] 6 |45 

образовательных отношений 

Б1.У.1 Правовое обеспечение деятельности в области 6 81 36 18 27 0 9 135 |6 |45 

цифрового маркетинга экз 

Б1.У.2 а{а Зс1епсе и применение искусственного 3 27 9 18 0 5 81 3 |27 

интеллекта в маркетинге зач 

Б1.У.3 О12ца!-маркетинг 6 81 36 18 | 27 0 9 135 6 |45 

экз 

1.У.4 Маркетинговое консультирование 6 81 36 18 27 0 9 135 6 | 45 

экз 

Б1.У.5 Управление маркетинговой деятельностью 6 81 36 18 | 27 0 9 135 6 |45 

экз 

Б1.У.6 Иностранный язык в сфере профессионального 3 27 0 #7 0 5 81 3 |27 

общения зач 

Б1.У.7 Креативные и РВ-технологии в бренд- 3 27 9 18 0 5 81 3 |27 

коммуникациях зач 

Элективные дисциплины(модули) 18 243 | 108| 27 |108| 0 127 405 12190] 6 |45 

Б2 Практика 42 18 0 | 18| 0 |18 1494] 3 |2 12169141186 

Б.О Обязательная часть 15 10 0 11010110 5301312161413 |2]3|5 

Б2.0.1 Практика учебная 15 10 0 10 0 10 530 1312161 4]31213]|2 

дз 2дз дз дз. 

Б2.О.1.1 |Научно-исследовательская работа Е 2 0 2 0 я 106 1312 

дз 
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Объем контактной работы (час) Распределение по семестрам зач.ед./часов 

я ®) контактной (аудиторной) работы 

8 Наименование блоков ы Е реььны б м ь а = о 

я дисциплин (модулей) — ы занятий, эжаточая ы ‘5 Е р ауд. СРС = [3 1 курс 2 курс 3 курс 4 курс 
5 ВЕ ЕЕ 
м ЕВЕ ЕЕ 

я г ЛЕК| ПЗ | ЛР |= 5 1 2 3 4 5 6 7 8 

& я [га сем | сем | сем | сем | сем | сем | сем | сем 

2.0.1.2 Научно-исследовательская работа 3 2 0 2 0 2 106 312 

дз 

2.0.1.3 Практика проектная 3 2 0 2 0 2 106 312 

дз 

2.0.1.4 рактика проектная 3 2 0 2 0 2 106 312 

дз 

2.0.1.5 рактика проектная 3 2 0 - 0 2 106 312 

дз 

Б.У Часть, формируемая участниками 27 8 0 8 018 964 62161211514 

образовательных отношений 

2.У.1 рактика производственная 27 8 0 8 0 8 964 61216| 211514 

дз дз 2дз 

Б2.У:1.1 Практика по профилю профессиональной 6 2 0 2 0 2 214 6 |2 

Деятельности дз 

Б2.У.1.2 Практика преддипломная 9 2 0 2 0 2 322 912 

дз 

Б2.У.1.3 Научно-исследовательская работа 6 2 0 2 0 2 214 6 |2 

дз 

Б2.У.1.4 Научно-исследовательская работа 6 2 0 2 0 р. 214 612 

дз 

Б3 Государственная итоговая аттестация 6 38 | 361012102 178 6 |2 

т Подготовка к процедуре защиты и защита 6 38 36 0 2 0 2 178 6 |2 

выпускной квалификационной работы экз 

Факультативные дисциплины (модули) 2 20 10 | 10 0 52 2 |20 
зач 

[Всего зачетных единиц в семестре 120 30 30 30 30 

'Аудиторных часов в семестре 578 209 150 166 53 

Экзамены 10 4 2 Е. 1 

Вачеты 3 2 1 

Дифференцированные зачеты 1 1 
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Согласовано: 

Начальник управления образовательных программ | | 

Заведующий кафедрой технологий управления 

Н.Г. Федотова 

М.М. Омаров 
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Форма обучения очная Приложение 1: элективные модули 
Год приема 2024 Срок обучения 2 года направление подготовки 38.04.02 Менеджмент 

Квалификация МАГИСТР направленность (профиль) Цифровой маркетинг 

Объем контактной Распределение по семестрам зач.ед./часов 

р з работы (час) о контактной (аудиторной) работы 

5 ‹ |8 по видам 8 
ы Е д ©) 

| Наименование блоков, 8 8 |= о ванятий, включая Е ] 2 3 4 
а дисциплин (модулей) 8 Е3З0 ауд. СРС 5 курс курс курс курс 
ы Е ван М Ы Е 115 > в а 

5 3 ЛЕК  пз | ЛР Ыб |5 
& | |299 я ы 1 2 3 4 5 6 7 8 

[5 8 Е Е 7 сем | сем | сем | сем | сем | сем | сем | сем 
С: 

Б1.ЭЛ.1.1 Глобальный маркетинг 6 45 9 9 36 0 36 | 135 6 | 45 

экз 

Б1.ЭЛ.1.2  |Управление маркетинговыми коммуникациями 6 45 9 9 36 0 36 | 135 6 | 45 

экз 

Б1.ЭЛ.2.1  [пБоип@-маркетинг и продажи 6 45 9 9 36 0 36 | 135 6 |45 

экз 

Б1.ЭЛ.2.2 Управление поведением потребителя 6 45 9 9 36 0 36 | 135 6 | 45 

экз 

Б1.ЭЛ.3.1 Инновационный маркетинг 6 45 9 9 36 0 36 | 135 6 | 45 

экз 

Б1.ЭЛ.3.2 Прикладные технологии маркетинговых 6 45 9 9 36 0 36 | 135 6 |45 

коммуникаций: ВТГ, директ маркетинг экз 
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Форма обучения очная Приложение 2 
Срок обучения — 2 года Перечень учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей), 

Квалификация МАГИСТЕ практик,предусмотренных основной образовательной программой Год приема 2024 
направление подготовки 38.04.02 Менеджмент 

направленность (профиль) Цифровой маркетинг 

КУРС 1 

Даа Зс1епсе и применение искусственного интеллекта в маркетинге 

О12На|-маркетинг 

Иностранный язык в сфере профессионального общения 

Маркетинговый анализ рынка 

Правовое обеспечение деятельности в области цифрового маркетинга 

Проектный менеджмент 

Стратегии развития цифрового маркетинга 

Теория и методология научных исследований в маркетинге 

|
 
м
м
м
]
 

Управление маркетинговой деятельностью 

рактика производственная 

—
|
 

—
 

-—
-|
 
о
 

Практика учебная 

КУРС 2 

[обоип4-маркетинг и продажи 

Глобальный маркетинг 

Инновационный маркетинг 

Креативные и РВ-технологии в бренд-коммуникациях 

Маркетинго вое консультирование 

Прикладные технологии маркетинговых коммуникаций: ВТГ, директ маркетинг 

Управление маркетинговыми коммуникациями 

правление поведением потребителя 

|
 
о
м
 
м
и
ф
ы
]
 

ы
|
 

Практика производственная 

Практика учебная 

= 
| 

ыы
 

—
|
 

>
 

Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы 

Стр. 1



Форма обучения ОЧиия Приложение 3: планируемые результаты обучения Страница 1 из 1 

Срок кочения — В ЕОА по образовательной программе 
Квалификация МАГИСТР направление подготовки 38.04.02 Менеджмент Годприемя 2024 

направленность (профиль) Цифровой маркетинг 

Модули Планируемые результаты обучения 

Б1 Дисциплины (модули) 

Б.О Обязательная часть 

Б1.0.1 Теория и методология научных исследований в маркетинге ОПК-5,ПК-1,УК-1,УК-5 

Б1.0.2 — (Стратегии развития цифрового маркетинга ПК-1 

Б1.0.3 Маркетинговый анализ рынка ОПК-1,ПК-3 

Б1.0.4 Проектный менеджмент УК-2,УК-3 

Б.У Часть, формируемая участниками образовательных отношений 

Б1.У.1 Правовое обеспечение деятельности в области цифрового маркетинга ПК-8 

Б1.У.2 Даа Эс1епсе и применение искусственного интеллекта в маркетинге ПК-3 

Б1.У.3 П1рпа]-маркетинг ПК-4 

Б1.У.4 Маркетинговое консультирование ПК-4 

Б1.У.5 Управление маркетинговой деятельностью ПК-2 

Б1.У.6 Иностранный язык в сфере профессионального общения УК-4 

Б1.У.7 Креативные и РВ-технологии в бренд-коммуникациях ПК-6 

Б.ЭЛ Элективные дисциплины(модули) 

Б1.ЭЛ.1.1 Глобальный маркетинг ПК-1 

Б1.ЭЛ.1.2 [Управление маркетинговыми коммуникациями ПК-5 

Б1.ЭЛ.2.1 поип9д-маркетинг и продажи ПК-5 

Б1.ЭЛ.2.2 (Управление поведением потребителя ПК-2 

Б1.ЭЛ.3.1 Инновационный маркетинг ПК-7 

Б1.ЭЛ.3.2 Прикладные технологии маркетинговых коммуникаций: ВТГ, директ маркетинг ПК-5 

Б2 Практика 

Б2.0.1 Практика учебная ОПК-2,ОПК-4,ОПК-5,ПК-1,ПК-3,ПК-4,УК-2,УК-3,УК-4,УК-6 

Б2.У.1 Практика производственная ОПК-1,ОПК-3,ОПК-4,ПК-1,ПК-2,ПК-3,ПК-4,ПК-5,ПК-6,ПК-7,ПК-8,УК-3З,УК- 

И,УК-6 

БЗ Государственная итоговая аттестация 

Б3.0.1 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы ОПК-1,ОПК-2,ОПК-3,ОПК-4,ОПК-5,ПК-1,ПК-2,ПК-3,ПК-4,ПК-5,ПК-6,ПК- 

‚ПК-8,УК-1,УК-2,УК-3,УК-4,УК-5,УК-6 
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2 года 

Квалификация МАГИСТР 

Приложение 4: матрица компетенций 

по образовательной программе 

направление подготовки 38.04.02 Менеджмент 

направленность (профиль) Цифровой маркетинг 

Страница 1 из 4 

Год приема 2024 

Компетенция Семестр Дисциплина 

УК-1 1 Теория и методология научных исследований в маркетинге 

УК-2 1 Проектный менеджмент 

УК-2 1,2. [Практика учебная : Научно-исследовательская работа 

УК-2 2, 3,4 Практика учебная : Практика проектная 

УК-3 1 Проектный менеджмент 

УК-3 1:2 Практика учебная : Научно-исследовательская работа 

УК-3 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

УК-3 2, 3,4 [Практика учебная : Практика проектная 

УК-3 3,4 [Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

УК-3 4 [Практика производственная: Практика преддипломная 

УК-4 1,2 Практика учебная : Научно-исследовательская работа 

УК-4 2 Иностранный язык в сфере профессионального общения 

УК-4 Э Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

УК-4 2, 3, 4 Практика учебная : Практика проектная 

УК-4 3,4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

УК-4 4 Практика производственная: Практика преддипломная 

УК-5 1 Теория и методология научных исследований в маркетинге 

УК-6 12 Практика учебная : Научно-исследовательская работа 

УК-6 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

УК-6 2,3, 4 Практика учебная : Практика проектная 

УК-6 3, 4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

УК-6 4 Практика производственная: Практика преддипломная 

ОПК-1 1 Маркетинговый анализ рынка 

ОПК-1 ”. Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ОПК-1 3,4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

ОПК-1 4 [Практика производственная: Практика преддипломная 



Форма обучения 

Срок обучения 

Квалификация МАГИСТР 

очная 

2 года 

Приложение 4: матрица компетенций 

по образовательной программе 

направление подготовки 38.04.02 Менеджмент 

направленность (профиль) Цифровой маркетинг 
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Год приема 2024 

ОПК-2 2 Практика учебная : Научно-исследовательская работа 

ОПК-2 2, 3,4 Практика учебная : Практика проектная 

ОПК-3 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ОПК-3 3, 4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

ОПК-3 4 Практика производственная: Практика преддипломная 

ОПК-4 1,2 Практика учебная : Научно-исследовательская работа 

ОПК-4 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ОПК-4 2,3, 4 Практика учебная : Практика проектная 

ОПК-4 3,4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

ОПК-4 4 Практика производственная: Практика преддипломная 

ОПК-5 1 Теория и методология научных исследований в маркетинге 

ОПК-5 1,2 Практика учебная : Научно-исследовательская работа 

ОПК-5 2, 3,4 Практика учебная : Практика проектная 

ПК-1 1 Стратегии развития цифрового маркетинга 

ПК-1 1 Теория и методология научных исследований в маркетинге 

ПК-1 1,2 Практика учебная : Научно-исследовательская работа 

ПК-1 2. Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ПК-1 2, 3, 4 Практика учебная : Практика проектная 

ПК-1 3 ‘лобальный маркетинг 

ПК-1 3, 4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

ПК-1 4 Практика производственная: Практика преддипломная 

ПК-2 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ПК-2 2 Управление маркетинговой деятельностью 

ПК-2 3,4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

ПК-2 4 Практика производственная: Практика преддипломная 

ПК-2 4 Управление поведением потребителя 

ПК-3 1 Маркетинговый анализ рынка 
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ПК-3 1,2 рактика учебная : Научно-исследовательская работа 

ПК-3 2 аа Зс1епсе и применение искусственного интеллекта в маркетинге 

ПК-3 9 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ПК-3 2, 3,4 рактика учебная : Практика проектная 

ПК-3 3,4 Бава производственная: Научно-исследовательская работа 

ПК-3 4 [Практика производственная: Практика преддипломная 

ПК-4 1:2 рактика учебная : Научно-исследовательская работа 

ПК-4 2 О12На|-маркетинг 

ПК-4 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ПК-4 2, 3,4 Практика учебная : Практика проектная 

ПК-4 3 [Маркетинговое консультирование 

ПК-4 3, 4 рактика производственная: Научно-исследовательская работа 

ПК-4 4 мия производственная: Практика преддипломная 

ПК-5 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ПК-5 3 рикладные технологии маркетинговых коммуникаций: ВТГ, директ маркетинг 

ПК-5 Е. Управление маркетинговыми коммуникациями 

ПК-5 3, 4 [Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

ПК-5 4 [пЬоип4-маркетинг и продажи 

ПК-5 4 Практика производственная: Практика преддипломная 

ПК-6 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ПК-6 3 Креативные и РВ-технологии в бренд-коммуникациях 

ПК-6 3, 4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

ПК-6 4 Практика производственная: Практика преддипломная 

ПК-7 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ПК-7 3 Инновационный маркетинг 

ПК-7 3,4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

ПК-7 4 рактика производственная: Практика преддипломная 
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ПК-8 1 Правовое обеспечение деятельности в области цифрового маркетинга 

ПК-8 2 Практика производственная: Практика по профилю профессиональной деятельности 

ПК-8 3, 4 Практика производственная: Научно-исследовательская работа 

ПК-8 4 Практика производственная: Практика преддипломная 
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Срок обучения 2 года 

Квалификация МАГИСТР 

Факультативные дисциплины (модули): 

1. Личная эффективность и управление временем 
2. Предпринимательство в цифровой экономике 
3. Экономическая безопасность
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