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Рабочая программа дисциплины «История и теория коммерции» компонента цикла ГСЭ.Р составлена в соответствии с учебным планом по специальности 351300 Коммерция (торговое дело). 

I. Организационно-методический раздел

1. Цель курса

Целью курса является овладение специалистами научными основами коммерции, включающими теории, понятия, категории и законы коммерции, ее свойства и принципы, системообразующие факторы, цели, закономерности и функциональные связи, экономические условия и практику. 

2. Задачи курса

Задачами дисциплины являются:

· изучение опыта развития отечественной и зарубежной коммерции;

· освоение классических и современных теорий, имеющих прикладную  значимость в организации  коммерческой торговли;

· изучение понятий, категорий и законов в сфере коммерции;

· ознакомление с сущностью предмета коммерции и принципами коммерции;

· обоснование свойств и принципов коммерции в рыночных условиях, ее целей, задач и  основ развития;

· определение систем основных явлений в области коммерции, их закономерностей и функциональных связей;

-     определение путей динамичного развития коммерции;

3. Место курса в профессиональной подготовке выпускника

Курс «История и теория коммерции» является дисциплиной по выбору из блока гуманитарных и социально-экономических дисциплин. Теория коммерции включает принципы, закономерности и функциональные связи явлений в коммерции, необходимые для ее организации и управления коммерческими структурами. Значимость истории определяется знаниями эволюции развития коммерции в России и за рубежом, необходимыми для организации и управления торговлей и коммерческими предприятиями с целью достижения намеченных целей.

4. Требования к уровню освоения содержания курса

В результате освоения курса «История и теория коммерции» студент должен  знать:

· периоды, этапы развития коммерции;

· особенности развития коммерции и торговли в различные периоды российской истории;

· опыт зарубежных стран в организации и ведении коммерции и предпринимательства;
· теоретические основы коммерции  для решения коммерческих задач предприятия сферы обращения;

· понятия, категории и законы, имеющие место в сфере коммерции;

· составляющие предмета коммерции и методы их исследования;

· основные свойства и принципы функционирования коммерции при рыночных отношениях;

· системный подход к определению коммерческих явлений, их закономерностей и функциональных связей; 

· цели коммерции,  условия ее развития и практическое приложение.

Должен уметь:

· применять основные положения научных теорий коммерции в организации эффективной коммерческой деятельности предприятий по отраслям и сферам применения;

· анализировать экономические законы, характеризующие коммерческие связи и отношения между субъектами рынка товаров и услуг;

· определять основные свойства и принципы рыночной экономики применительно к коммерции;

· разрабатывать средства достижения основных целей коммерции;

· обобщать практический опыт  коммерции по отраслям и сферами применения.

II. Содержание курса

1. Разделы курса

2. Темы и краткое содержание 

Тема 1. Зарождение и становление торговли

Торговля в древнем мире. Торговля раннего и классического средневековья. Европейская торговля периода позднего средневековья.

Тема 2. Торговля и предпринимательство в России

Торговля древней Руси. Торговля древнерусского раннефеодального государства (IX –  нач. XIII вв.). Состояние русской торговли периода монголо-татарского нашествия (сер. XII - XVвв.). Торговля в период Московского государства. Формирование внутреннего рынка Московского государства. Установление внешнеторговых связей Русского государства. Торговля и предпринимательство в петровскую эпоху. Развитие внутренней торговли, предпринимательства. Активизация российской внешней торговли в первой четверти XVIII в. Коммерция в России при преемниках Петра I. Коммерческая деятельность в царствование Екатерины II. Состояние внутреннего рынка. Торговля России с Западом и Востоком. Торговля в первой половине XVIII в. Состояние внутренней торговли, предпринимательства, внешней торговли в предреформенный период. Коммерция в капиталистической России. Особенности развития международной торговли во второй половине XIX в. Развитие внутренней торговли, предпринимательства России в новых исторических условиях. Усиление роли России на мировом рынке. Торговля в начале XX в. Мировой рынок в начале XX в. Развитие российской внутренней торговли. Динамика внешней торговли России.
Тема 3. Торговля в советский период

Становление и развитие внутренней торговли СССР. Внешняя торговля – важный фактор развития советской экономики.

Тема 4. Коммерция и предпринимательство в России при переходе к рыночной экономике (1992 –2002 гг.)

Внутренняя торговля, предпринимательство переходного периода. Внешнеторговая политика современной России.

Тема 5. Коммерция и предпринимательство за рубежом

Современная коммерция и предпринимательство за рубежом. Организация внутренней и внешней торговли в экономически развитых странах.

Тема 6. Методологические основы коммерческой деятельности. 

Основные понятия и категории коммерции. Сущность и содержание коммерческой деятельности. Роль и место коммерции в рыночной системе хозяйствования.  Цели, задачи, функции коммерции: увеличение емкости и доли рынка, дохода (прибыли), количества коммерческих предприятий и числа работающих, обеспечение финансовой устойчивости; средства их достижения. Принципы коммерции: Свободный выбор форм собственности и организации  коммерческой деятельности. Равноправие субъектов коммерции.   Свободное ценообразование. Саморегулирование деятельности субъектов коммерции. Принцип договорных отношений. Самофинансирование. Децентрализация управления и хозяйственная самостоятельность. Государственное регулирование. Конкуренция  в сфере коммерции. Механизм социальной защиты. Системный подход к коммерческой деятельности.

Тема 7. Научные теории коммерции 

Научные теории коммерции: классические и современные. Теории абсолютных преимуществ, сравнительных издержек, факторов производства, выравнивания цен факторов производства в мировой торговле. Позиции неотехнологических моделей разделения труда и специализации в современной коммерческой торговле. 

3. Перечень примерных контрольных вопросов и заданий для самостоятельной работы

1. Дайте характеристику опыта развития коммерции экономически развитых стран.

2. Рассмотрите внутреннюю торговлю зарубежных стран и ее роль в экономике. 

3. Охарактеризуйте организационную структуру торговли, систему координации ее развития в экономически развитых странах.

4. Рассмотрите теории коммерции и их применение во внутренней  торговле России.

5.Дайте характеристику основных понятий и категорий коммерции.

6.Сформулируйте задачи в сфере коммерции.

7.Охарактеризуйте  коммерческие процессы, связанные с куплей–продажей товаров.

8.Рассмотрите основные принципы  функционирования  коммерции в условиях рынка.

9.Изложите  общесистемные особенности основных явлений в области коммерции.

10.Перечислите  цели  коммерции и опишите средства их достижения.

11.Сформулируйте  основные  тенденции  развития коммерции и рассмотрите их использование  для выработки государственной  торговой политики.

12.Рассмотрите воздействие  экономических условий на формирование коммерческих и товарно–денежных отношений.

13.Изложите структуру практики коммерции и ее роль в разработке основных положений теории коммерции.

5. Примерная тематика рефератов

1. Исторический аспект развития коммерции в России.

2. Зарубежный опыт развития торговли экономически развитых стран.

3. Организационная структура торговли зарубежных стран и координация ее развития.
1. Современные научные теории коммерции, их применение в организации коммерческой деятельности предприятий на рынке товаров.

2. Коммерция как составная часть рыночного хозяйствования.

3. Организация коммерческих процессов в сфере товарного обращения: системный подход.

4. Основные принципы  коммерции в условиях рыночной экономики.

5. Формирование коммерческих отношений в сфере товарного обращения.

6. Государственное регулирование коммерции в современных условиях хозяйствования.

7. Закономерности и функциональные связи явлений в коммерции и их использование для выработки  государственной торговой политики.

8. Внешняя и внутренняя среда и ее влияние на результативность коммерческой деятельности.

9. Опыт и практика коммерции при рыночных отношениях.

10. Конкуренция в сфере коммерции и ее роль в коммерческой деятельности предприятия.

11. Общесистемные особенности коммерции в новых условиях хозяйствования.

12. Методология исследования коммерции в рыночных условиях.

13. Закономерности и функциональные связи явлений в коммерции и их роль в системе управления торговлей. 

14. Формирование коммерческих и товарно-денежных отношений в условиях перехода к рынку.

15. Выбор форм собственности и организации коммерческой деятельности субъектами сферы товарного обращения. 

16. Формирование договорных отношений в сфере коммерции.

17. Система управления и хозяйственная самостоятельность субъектов коммерции.

18. Механизм ценообразования в сфере коммерции.

19. Материально-технологическое обеспечение деятельности предприятий в сфере коммерции.

20. Характеристика коммерции как составной части рыночного хозяйствования.

21. Инфраструктура, обеспечивающая коммерцию на рынке товаров и услуг.

22. Концепция развития коммерции в переходный период к рынку.

23. Маркетинговая концепция преобразования коммерции в России.

24. Финансовое обеспечение деятельности в сфере коммерции.

25. Управление затратами в сфере коммерции.

26. Анализ и оценка форм продвижения товаров в сфере обращения.

1. Примерный перечень вопросов к зачету по всему курсу

2. Периодизация развития коммерции в России.

2.  Особенности основных этапов развития российской торговли.

3.  Особенности развития  коммерции в странах древнего мира.

4.  Основные этапы развития коммерции в средневековье.

5.  Зарубежный опыт развития торговли. 

6. Внутренняя торговля зарубежных стран и ее роль в экономике.

7. Научные теории коммерции, эволюционный путь их развития.

8. Современные научные теории коммерции, их применение во внутренней торговле России.

9. Основные положения теорий абсолютных преимуществ и сравнительных издержек, их использование в организации коммерции. 

10. Теории факторов производства, выравнивания цен факторов производства в сфере международной торговли. 

11. Коммерция как составная часть рыночного хозяйствования. 

12. Основные понятия и категории коммерции. 

13. Цели и задачи коммерции в условиях перехода к рынку. 

14. Экономические задачи, характеризующие коммерческие связи и соотношения между производством, распределением, обменом  и потреблением товаров и услуг. 

15. Принципы и факторы организации коммерческих связей субъектами рынка.

16. Характеристика  коммерческих процессов, связанных с куплей-продажей товаров. 

17. Коммерческие процессы, связанные с товарообменными операциями.

18. Организация коммерческих процессов: способы и методы. 

19. Материально-технологическое обеспечение деятельности в сфере коммерции. 

20. Системный метод исследования предмета коммерции.

21. Свойства и принципы коммерции.

22.  Свободный выбор форм собственности коммерческой деятельности. 

23. Выбор организационно-правовых форм коммерческих организаций в условиях рынка.

24. Свобода торговли и равноправие субъектов коммерции. 

25. Свободное ценообразование в сфере коммерции. 

26. Цены и тарифы в сфере коммерции.

27. Саморегулирование деятельности субъектов коммерции. 

28. Регулирование и поддержка хозяйственной деятельности в сфере коммерции. 

29. Принцип договорных отношений в сфере коммерции.

30. Регламентация деятельности организаций (предприятий) в сфере коммерции.

31. Самофинансирование субъектов коммерции.

32.  Децентрализация управления и хозяйственная самостоятельность субъектов коммерции.

33.  Государственное регулирование коммерции.

34. Экономические регуляторы деятельности организаций (предприятий в сфере коммерции).

35. Конкуренция  в сфере коммерции. 

36. Организация и развитие деятельности коммерческих организаций на рынке товаров и услуг в условиях конкуренции. 

37. Механизм социальной защиты в сфере коммерции.

38. Место коммерции в сфере товарного обращения. 

39. Сущность коммерческих и товарно-денежных отношений, их содержание и взаимодействие.

40. Формы продвижения товаров на рынок купли-продажи.

41. Расходы в сфере обращения, их анализ и оценка.

42. Управление затратами в сфере обращения. 

43. Методы  познания коммерческих явлений: общенаучные и экономические.

44. Каналы распределения товаров на рынке, их выбор.

45. Методы исследования  каналов распределения товаров в условиях рынка.

46. Цели коммерции: увеличение емкости и доли рынка, средства их достижения.

47. Факторы увеличения доходов (прибыли), количества коммерческих предприятий и числа работающих в сфере коммерции. 

48. Обеспечение финансовой устойчивости организации (предприятия) в сфере коммерции.

49. Закономерности и функциональные связи явлений в коммерции и их использование в системе управления торговлей. 

50. Понятия закономерностей и функциональных связей явлений в коммерции, их проявления в виде тенденций развития  коммерческой деятельности.

51. Экономические  условия для формирования коммерческих и товарно-денежных отношений. 

52. Внешняя и внутренняя среда, их влияние на эффективность коммерческой деятельности.

53. Практика коммерции как основа ее теории.

54.  Структура практики коммерции: потребность, цель, мотивы, целесообразная деятельность, предмет, средства и результат.

55. Обобщение опыта и практики коммерции в современных условиях хозяйствования. 

III. Распределение часов курса по темам и видам работ

Дневное обучение

	№

п/п
	Наименование тем и разделов
	ВСЕГО (часов)
	Аудиторные занятия (час)
	Самостоя-тельная работа

	
	
	
	в том числе
	

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	

	1
	Зарождение и становление торговли в древнем мире и в средневековье
	6
	2
	3
	2

	2
	Торговля и предпринимательство в России, в т. ч.:
	
	
	
	

	
	- торговля древней Руси
	8
	2
	1
	4

	
	- торговля с период Московского государства
	5
	2
	1
	2

	
	- торговля и предпринимательство в петровскую эпоху и при преемниках Петра
	5
	2
	1
	2

	
	- коммерческая деятельность в царствование Екатерины II
	7
	3
	2
	2

	
	- торговля в I половине XIX в.
	5
	2
	1
	2

	
	- коммерция в капиталистической России
	9
	3
	2
	4

	
	- торговля в начале XX в.
	6
	2
	1
	2

	3
	Торговля в советский период
	4
	1
	2
	2

	4
	Коммерция и предпринимательство в России при переходе к рыночной экономике
	5
	2
	1
	2

	5
	Коммерция и предпринимательство за рубежом
	7
	-
	1
	6

	6
	Методологические основы коммерческой деятельности
	16
	4
	-
	12

	7
	Научные теории коммерции 
	7
	1
	-
	6

	
	ИТОГО:
	90
	26
	16
	48


Заочное обучение

	№

п/п
	Наименование тем и разделов
	ВСЕГО (часов)
	Аудиторные занятия (час)
	Самостоя-тельная работа

	
	
	
	в том числе
	

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	

	
	Обзорная лекция
	2
	2
	-
	-

	1
	Зарождение и становление торговли в древнем мире и в средневековье
	5
	-
	-
	5

	2
	Торговля и предпринимательство в России, в т.ч.
	
	
	
	

	
	- торговля древней Руси
	7
	1
	-
	6

	
	- торговля с период Московского государства
	4,5
	0,5
	-
	4

	
	- торговля и предпринимательство в петровскую эпоху и при преемниках Петра
	7
	1
	-
	6

	
	- коммерческая деятельность в царствование Екатерины II
	7
	1
	-
	6

	
	- торговля в I половине XIX в.
	6
	1
	-
	5

	
	- коммерция в капиталистической России
	9
	1
	-
	8

	
	- торговля в начале XX в.
	4,5
	0,5
	-
	4

	3
	Торговля в советский период
	4
	-
	-
	4

	4
	Коммерция и предпринимательство в России при переходе к рыночной экономике
	4
	-
	-
	4

	5
	Коммерция и предпринимательство за рубежом
	7
	-
	-
	7

	6
	Методологические основы коммерческой деятельности
	16
	2
	-
	14

	7
	Научные теории коммерции 
	7
	-
	-
	7

	
	ИТОГО:
	90
	8
	-
	80


IV. Форма итогового контроля

       Зачет

V. Учебно-методическое обеспечение курса

1. Рекомендуемая литература (основная)

1. Абчук В.А. Коммерция: Учебник. –СПб.: Издательство Михайлова В.А., 2000. – 475с.

2. Манько А.В. Коммерция: Учебно-методическое пособие. – М.:Финансы и статистика, 2002, - 256 с.
3.  Шерр И. – Ф. Учение о торговле:  Пер. с немецкого. Кн 1,2. М.: Перспектива, 1993. 

4. Экономическая теория (политэкономия): Учебник  / Под общ. ред. В.И. Видяпина, Г.П. Журавлевой. М.: ИНФРА-М, 1999. – 560 с.

2. Рекомендуемая литература (дополнительная)

1. Аванесов Ю.А., Клочко А.Н., Васькин Е.В. Основы коммерции. – М.: ТОО «Люкс-арт», 1999. – 176 с.

2. Всемирная история экономической мысли. В 6-ти томах. Т. I / МГУ им. М. Ломоносова; Гл. редкол.: В.И. Черковец и др. – М.: Мысль, 1987. – 606, [1]  с.

3. Государство и рынок: американская модель / Под ред. М.А. Портного, В.Б. Супяна. – М.: Анкил, 1999. – 436 с.

4. Грибов В.Д. Основы бизнеса: Учеб. Пособие. – М.: Финансы и статистика, 2003. – 156 с.

5. Дашков Л.П., Памбухчиянц В.К. Коммерция и технология торговли. – М.: Информационно-внедренческий центр «Маркетинг», 1999. – 448с.

6. Дюмулен И.И. Всемирная торговая организация. – М., 1997. – 200 с. 

7. История предпринимательства в России / Книга первая. От средневековья до середины XIX века. – М.: «Российская политическая энциклопедия», 2000. – 480 с.

8. История предпринимательства в России / Книга 2. Вторая половина XIX - начало XX века.. – М.: «Российская политическая энциклопедия», 1999. – 575 с.

9. История экономики: Учебник/ Под общ. ред. О. Д. Кузнецовой, И.Н. Шапкина. – 2-е изд., испр. и доп. – М.: ИНФРА-М, 2005. – 416 с.

10. Конотопов Н.В., Сметанин С.И. Экономическая теория: Учебник для вузов. – 6-е изд. – М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К», 2003. – 488 с.

11. Круглова Н.Ю. Основы бизнеса: Учебник для вузов. – М.: Издательство РДЛ, 2005–558с.

12. Кулишер И.М. История русского народного хозяйства/ И.М. Кулишер. – Наука: 2004. – 693 с. – (Российская экономическая мысль).

13. Кулишер И.М. История русской торговли и промышленности / Сост. А.В. Куряев. –Челябинск: Социум, 2003. – 557 с.

14. Лапуста М.Г., Старостин Ю.Л. Малое предпринимательство: Учебник. – М.: Инфра-М, 2004. – 455, [1] c.

15. Леонтьев В.В. Межотраслевая экономика: Пер. с англ. – М.: Экономика, 1997. – 479 с.

16. Маевский И.В. Экономика русской промышленности в условиях Первой мировой войны. – М.: Дело, 2003. – 288 с.

17. Российская торговая энциклопедия. В 5-ти т. Т. 1-5. / Глав. ред. Я.Л. Орлов. – М.: РООИиП, 1999.

18. Россия – 2015: оптимистический сценарий / Отв. ред. Л.И. Абалкин. – М.: ММВБ, 1999.- 416 с.

19. Рубе В.А. Малый бизнес: история, теория, практика/ Моск. Гос. ун-т им. М. Ломоносова, экон. фак. -  М.: Теис, 2000. – 231 с.

20. Социально-экономические проблемы России: Справочник. – СПб.: Норма, 1999 – 320 с.

21. Сметанин С.И. История предпринимательства в России: Курс лекций. – М.: Логос, 2005. – 194 с.

22. Толмачева Р. Р. Экономическая история: генезис рыночной экономики: Учебник. – М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К», 2002. – 604 с.

23. Федцов В.Г., Федцов В.В. Предпринимательство: сфера сервиса: Учеб. Пособие / Ин-т рус. предпринимательства. – 2-е изд. М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К», 2005. - 208, [1] с.

24. Фомичев В.И. Международная торговля: Учебник. – М.: ИНФРА – М, 1998. – 496 с.

25. Харрод Р.Ф. К теории экономической  динамики. Новые выводы экономической теории и их применение в экономической политике: Пер. с англ. М.: Гелиос АРВ, 1999 – 160 с.

26. Чернышов В.А. Среда общественного организма. – СПб.: МЕРА, 1998.- 517 с.

27. Шерер Ф., Росс Д. Структура отраслевых рынок /Пер  с англ. – М.: ИНФРА-М, 1997.–698c 

28. Шмелев А.Г. Продуктивная конкуренция. Опыт конструирования объединительной концепции. – М.: Магистр, 1997. – 56с.

VI. Материально-техническое оснащение курса

	№
	Наименование
	Количество

	
	Специальное оборудование
	

	1
	Комплект электропитания ЩЭ (220 В, 2 кВт) в комплекте с УЗО
	1

	
	Технические средства оборудования
	

	1
	Мультимедийный крупноформатный комплекс на базе проекционных телевизоров
	1

	2
	Экран настенный (2000x1500 мм)
	1

	3
	Компьютер Pentium III – 600 МГц/ОЗУ – 256 Мб/ Video – 32 мб/Sound card – 17 bit + tv / HDD – 2- FDD – 3.5/ CD-ROM- 48 x/ SVGA -17
	1

	
	Специализированная мебель и оргсредства
	

	1
	Доска аудиторная (1000x3000)
	1

	2 
	Стойка-кафедра
	1

	3
	Стул-кресло
	1

	4
	Стойка компьютерная
	1

	5
	Стол аудиторный двухместный
	15

	6
	Скамьи аудиторные двухместные
	15


PAGE  
2

